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KATA PENGANTAR 

Alhamdulillah segala puji bagi Allah swt., atas segala limpahan berkah 
dan rahmatnya sehingga dapat menyelesaikan buku sederhana ini 
hingga sampai ke tangan pembaca. 

Buku ini merupakan rangkaian penugasan mata kuliah kewirausahaan 
pada Fakultas Ushuluddin dan Filsafat, Universitas Islam Negeri 
Alauddin Makassar. Sangat penting bagi mereka untuk merealisasikan 
mata kuliahnya dalam bentuk buku agar kemanfaatannya bisa 
berjangka panjang. 

Buku ini berjudul Millenial – Millenial Mandiri, yang berisi kumpulan 
kisah pengalaman belajar berwirausaha sejak kecil ditengah 
keterbatasan ekonomi keluarga. Mereka berjuang secara heroik untuk 
membantu kedua orangtuanya agar bisa mandiri. Semoga dapat 
memberikan inspirasi bagi pembaca, khususnya kamu millennial agar 
memiliki keinginan untuk mandiri. 

Kami sangat berterima kasih kepada dekan Fakultas Ushuluddin dan 
Filsafat, Universitas Islam Negeri Alauddin Makassar yang telah 
bersedia menerbitkan buku ini. Semoga Fakultas Ushuluddin dan 
Filsafat terus aktif dalam menerbitkan buku – buku yang berkualitas 
dan semakin berkembang. 

Akhirnya kami juga menyadari dalam buku ini masih banyak 
kekurangannya, oleh karena itu kritik dan saran dari pembaca kami 
harapkan dan akan kami jadikan perbaikan pada masa mendatang. 

Selamat membaca! 

       

Gowa, 22 September 2021 

 

         Penulis 
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Wirausaha di Masa Pandemi 

Penulis : Anggun Pratiwi 

 

 

 

eran kaum millenial saat ini sangatlah mendukung pertumbuhan 
ekonomi dan kemajuan bangsa dan negara kedepannya. Begitu 
banyak potensi-potensi yang dimiliki seorang pemuda. Apalagi di 

era sekarang ini, teknologi semakin canggih, hal ini yang bisa dimanfaatkan 
anak-anak bangsa untuk mengembangkan potensi yang dimilikinya. 
Mengawali dan melakukan suatu usaha bukanlah hal yang mudah, pasti 
tantangan dan hambatan selalu menghampiri. Namun dalam melakukan 
suatu usaha kesabaran sangatlah diperlukan. Seseorang tidak mudah 
dalam mencapai suatu keinginannya. 

Di tengah pandemi covid-19 ini, negara Indonesia memiliki banyak 
hambatan dalam pertumbuhan ekonominya. Mengingat pandemi tersebut 
menyerang bukan hanya di Indonesia saja melainkan seluruh negara 
termasuk negara-negara maju. Indonesia membatasi perdagangan 
internasionalnya yang merupakan salah satu faktor pertumbuhan 
ekonomi suatu negara. Setiap negara membatasi aktivitasnya, otomatis 
ekspor impor barang atau produk pun terhambat. 
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Melihat kondisi sekarang ini, anak-anak muda Indonesia bisa 
mengeluarkan kreativitasnya dengan membuat berbagai macam usaha. 
Berwirausaha di usia muda adalah hal yang tepat. Dalam menjalankan 
sebuah usaha, janganlah berpatokan pada modal usaha. Banyak potensi 
yang bisa dimanfaatkan sebagai modal dalam berwirausaha. Tentunya, 
dalam menjalankan suatu usaha terdapat tahapan-tahapan yang harus 
dilalui. Sebagai seorang pemula, hal pertama yang dilakukannya adalah 
membuat konsep tentang suatu usaha yang akan dijalankan, kemudian 
memanfaatkan seluruh potensi yang ada. Bagi pemuda bangsa (anak 
millenial) bisa membangun relasi dengan komunitas-komunitas yang 
berhubungan dengan usaha atau bisnis yang akan dijalankan nantinya, 
disitu mereka bisa mencari orang yang tepat untuk berinvestasi. Bisa juga 
memanfaatkan teknologi yang ada (sosmed) untuk memasarkan produk 
usaha yang dijalankan. 

Kaum millenial sekarang ini adalah seorang yang kreatif, mereka tidak 
akan kehabisan akal untuk memanfaatkan peluang yang ada baik itu 
keadaan aman maupun susah. Saat ini daya beli masyarakat memang 
sedang menurun akibat pandemi covid-19. Masyarakat selama pandemi 
ini banyak yang mengurungkan niatnya untuk membeli barang barang 
kebutuhan sekunder karena keterbatasan daya beli. Akan tetapi untuk 
keperluan belanja kebutuhan-kebutuhan pangan tetap berjalan normal. 
Olehnya itu usaha atau bisnis yang tetap laris di saat pandemi ini adalah 
bisnis kebutuhan pangan. Anak-anak bangsa bisa melihat situasi ini untuk 
menjalankan suatu usaha atau bisnisnya. 

Anak-anak bangsa bisa menjiwai suatu bisnis atau usaha yang 
dijalankannya. Orang biasanya berbisnis karena hoby. Kemudian dari hoby 
itulah akan menjadi suatu hal yang akan tetap dijalankannya atau tetap 
konsisten dalam hal tersebut. Kaum millenial bisa melihat di lingkungan 
sekitar kira-kira usaha atau bisnis apa yang cocok dijalankannya. Misalnya 
di kampung yang jarak tempuh ke pasar cukup jauh, kita bisa membuka 
toko yang menjual beberapa aneka kebutuhan pangan. Toko tersebut pasti 
ramai akan pembeli karena melihat lokasi pasar yang jauh, maka 
masyarakat memilih untuk membeli segala kebutuhannya di toko yang 


